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FACULDADE DE CIENCIAS CONTABEIS — FACIC/UFU
ENSINO REMOTO EMERGENCIAL

PLANO DE ENSINO
1 IDENTIFICACAO

COMPONENTE CURRICULAR: GESTAO DE MARKETING

UNIDADE OFERTANTE: FACULDADE DE GESTAO E NEGOCIOS - FAGEN

CODIGO: GCC029 PERIODO/SERIE: 6° TURMA: A

CARGA HORARIA NATUREZA
TEORICA: 60 | PRATICA: 0 | TOTAL: 60 | OBRIGATORIA: (X) OPTATIVA: ()
PROFESSORA: Sany Karla Machado ETAPA DA AARE: 3
OBSERVACOES:

Para envio de mensagens e encaminhamento de arquivos referentes a disciplina, seré utilizado o Moodle da UFU.
E proibido qualquer uso indevido e reproducdo ndo autorizada de materiais utilizados na disciplina (texto, imagem, som,
video etc.) sem o consentimento expresso e por escrito (declaracéo assinada) da professora.

2 EMENTA

Conceitos basicos de marketing; Sistema de informacGes de marketing; Segmentacdo de mercado e
selecdo de mercado-alvo; Posicionamento; Principais decisdes sobre o mix de marketing.

3 JUSTIFICATIVA

A disciplina de Gestdo de Marketing visa propiciar ao aluno a compreensao da interacdo entre a organizacao
e 0 mercado, as relagdes de troca e a satisfacdo de necessidades e desejos mediante a oferta de produtos e
servicos de valor a sociedade. Esse conteudo possibilitard ao aluno o desenvolvimento de uma visdo mais
abrangente e contextualizada do negécio, sendo til para sua atuacdo profissional.

4 OBJETIVO

Apresentar e discutir os preceitos basicos da funcdo marketing, almejando, especificamente: (1) propiciar a
compreensao das principais conceitos de marketing buscando o entendimento da filosofia mercadolégica e do
papel do marketing nas organizagdes e na sociedade; (2) propiciar a compreensdo das variaveis do composto
de marketing, a segmentagdo e o posicionamento, analisando a evolugdo e as tendéncias do marketing; (3)
possibilitar que o aluno compreenda a importancia do marketing nas organizac6es, permitindo que ele utilize
as teorias e ferramentas de marketing na sua carreira profissional.

5 PROGRAMA

Conceitos basicos de Marketing

Ambientes de Marketing

Sistema de informagdes de marketing
Segmentacdo de Mercado

Posicionamento de Mercado

Principais decisdes sobre 0 mix de marketing
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6 METODOLOGIA
TECNICAS DE ENSINO E FERRAMENTAS TECNOLOGICAS

O conteldo programatico da disciplina serad desenvolvido por meio do Moodle UFU presencial:
<http://www.moodle.ufu.br>.

Link da Disciplina: < https://www.moodle.ufu.br/course/view.php?id=6632 >
Chave de Inscricdo: GCC029_N

Atividades assincronas (no Moodle presencial da UFU) e sincronas sao discriminadas abaixo. As atividades
sincronas serdo realizadas em salas virtuais da plataforma Microsoft Teams®. Os agendamentos serdo

antecipados e os links das reunifes serdo postados no Moodle da disciplina.
CRONOGRAMA DAS ATIVIDADES

ATIVIDADES ASSINCRONAS ATIVIDADES
SEMANA MODULOS PREVISTAS SINCRONAS
PREVISTAS
1/3/2021 MODULO 1 Apresentacéo da disciplina 1/3 - 19h
a Conceitos béasicos de Marketing Leituras béasicas ecomplementares Reunido virtual
7/3/2021 Videos para sedimentagéo do conteido
8/3a14/3 Conceitos basicos de Marketing Leituras bésicas ecomplementares 8/3 - 19h
Videos para sedimentagdo do contetido Reuniio virtual
15/3a21/3 Conceitos basicos de Marketing Leituras béasicas ecomplementares 15/3 - 19h
Videos para sedimentagéo do conteido Reuni&o virtual
22/3 a 28/3 Conceitos basicos de Marketing Leituras bésicas ecomplementares 23/3 - 19h
Videos para sedimentagdo do contetudo Reunido virtual
29/3a4/4 Conceitos bésicos de Marketing Leituras béasicas ecomplementares 29/3 - 19h
Videos para sedimentagdo do contetdo Reunido virtual
5/4 a1l/4 MODULO 2 Leituras bésicas ecomplementares 5/4 - 19h
Ambientes de Marketing Videos para sedimentagéo do conteido Reunido virtual
12/4 a2 18/4 Ambientes de Marketing Leituras béasicas ecomplementares 12/4 - 19h
Videos para sedimentacdo do contetido Reunido virtual
19/4 a 25/4 Ambientes de Marketing Leituras bésicas ecomplementares 19/4 - 19h
Videos para sedimentacdo do contetdo Reunido virtual
26/4 a 2/5 MODULO 3 Leituras bésicas ecomplementares 26/4 -10h
Marketing de mercados-alvo Videos para sedimentagéo do conteido PROVA 1
3/5a9/5 Marketing de mercados-alvo Leituras bésicas ecomplementares 3/5-19h
Videos para sedimentagdo do contetido Reunido virtual
10/5 a 16/5 MODULO 4 Leituras basicas ecomplementares 10/5 - 19h
Posicionamento Videos para sedimentagdo do contetdo Reunido virtual
17/5 a 23/5 Posicionamento Leituras basicas ecomplementares 17/5 - 1%h
Videos para sedimentagéo do conteildo Reunido virtual
24/5 a 30/5 MODULO 5 Leituras bésicas ecomplementares 24/5 - 19h
Administragdo de Marketing Videos para sedimentagéo do conteido Reunido virtual
31/5a6/6 Administracdo de Marketing Leituras bésicas ecomplementares 31/5 - 19h
Videos para sedimentagdo do conteiido Reunido virtual
716 a13/6 Administragdo de Marketing Leituras bésicas ecomplementares 7/6 - 19h
Videos para sedimentacdo do conte(ido PROVA 2
14/6 a 19/6 Encerramento da disciplina - 14/6 - 19h

Obs.: Caso ocorram problemas no Moodle e/ou no Microsoft Teams®, a professora ira utilizar outras

ferramentas, como por exemplo: o e-mail institucional.
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7 AVALIACAO DA DISCIPLINA

As avaliacOes serdo feitas pelo Moodle, na pagina da disciplina.

SEMANA MODULOS ATIVIDADE AVALIATIVA PONTUACAO
92 PROVA 1

26/4 a 2/5 le?2 26/4 - 19h 50 pontos
152 PROVA 2

7/6 a 13/6 3,4e5 7/6 - 19h 50 pontos
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8 DIREITOS AUTORAIS

Todo o material produzido e divulgado pelo(a) docente, como videos, textos, arquivos de voz, etc., esta protegido pela
Lei de Direitos Autorais, a saber, a lei n® 9.610, de 19 de fevereiro de 1998, pela qual fica vetado o uso indevido e a
reproducdo ndo autorizada de material autoral por terceiros. Os responsaveis pela reproducdo ou uso indevido do
material de autoria dos(as) docentes ficam sujeitos as san¢Ges administrativas e as dispostas na Lei de Direitos

Autorais.

9 APROVACAO

Aprovado em reunido do Colegiado realizado em: / /

Coordenacao do Curso de Graduacao:
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